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i ' Instrucdes
Sl SO se identifique na parte inferior desta capa. Sua prova

— \ 1 .
2_, sera anulada se contiver qualquer marca identificadora fora
- desse local.

> . |Este caderno contém 05 questfes. Se estiver incompleto ou
- @ com defeito que prejudique a leitura, peca imediatamente ao
4 fiscal que o substitua.

3. |Escreva as respostas e os rascunhos com a caneta entregue
pelo fiscal.

4. |Para fazer os rascunhos, use o verso da capa e qualquer
pagina em branco desta prova.

dentro do espaco destinado a cada resposta, nao podendo,

portanto, ultrapassar o espaco delimitado.
6. |Escreva de modo legivel. Divida gerada por grafia, sinal ou

3 g, Vocé serd avaliado exclusivamente por aquilo que escrever

rasura implicard reducdo de pontos durante a correcao.

ldentificacdo do Candidato

Nome (em letra de forma) N° da Inscricdo
AN A

N° da sala Assinatura
AN A

@mpﬁrve



Todas as respostas devem ser escritas em portugués.

O texto a seguir servird de base para as questdoes de 1 a 5.

Publicitaires,
lachez les enfants!

Est-il acceptable d’inciter les plus jeunes a la consommation? Non, pense la Suéde,
qui interdit la publicité télévisée pour les moins de douze ans. Et qui veut promouvoir
son modéle. L’offensive commence en Europe.

PASCALINE DUMONT

lmnezﬂlnvy'{un enfant de n'importe quel
milieu etdites-noi ce que vous voulez que
- Je fasse de lui — un scientifique, un artisan,
| unspoliticien ou méme un criminel. J'at-
[ ;tgiéz__im’z‘g:ﬁi objectif», proclamait, en 1932,
le psychologue américain Edward Chace
Tolman. Bien que ses méthodes n'aient
jamais abouti & des résultats convaincants,
le théoricien de I'éducation manipulatrice
garde, encore aujourd’hui, de discrets
émules: les grandes marques et les agences
de publicité s’efforcent, par le biais de la
télévision, de transformer les enfants en
consommateurs. Téléspectateurs assidus,
ces derniers constituent une cible idéale.
Selon une enquéte du Journal de Geneve,
les 74 12 ans, en France et en Suisse, pas-
sent, en moyenne, deux heures et demie par
jour devant le petit écran,
Si les petits Allemands résistent mieux, les
enfants américains ingurgitent quatre a
cing heures quotidiennes de programmes
télévisés! Les marques de I'agroalimen-
taire, de jouets, de vétements ou les labels
de musique investissent déja des centaines
de millions de dollars ou d’euros pour les
séduire. Aux Etats-Unis, selon I'associa-
tion Consumers Union, chaque enfant voit
défiler 30000 spots publicitaires par an.
Leur comportement s’en ressent: ils
choisissent désormais ce qu’ils consom-

JOURNALISTE FRANGAISE INDEPENDANTE.

ment, imposent leurs marques et influen-
cent les choix familiaux. « /. enfanr est de
plus en plus prescripteur et il exprime ses
gouis de plus en plus tdr», constate Claude-
Yves Robin, directeur général de la chaine
thématique francaise Canal J. Spécialiste
du marché des enfants, Moeata Melard,
de I'agence MSM Marketing Research,
expliquait dans une interview au quotidien
francais Le Monde que, des jeux électro-
niques aux CD-Rom et aux produits mul-
timédias, «plus de la moitié des innovations
parviennent dans les foyers par le biais des
enfanis». Pour éviter les conflits, les parents
accéderaient, dans plus de 50% des cas,
aux demandes de leur progéniture.

Depuis longtemps déja, I'exposition
des enfants au matraquage publicitaire fait
I'objet d'un débat. «De nombreuses études
ont démoniré que les enfants, avant 8 ans,
ne sont pas en mesure de faire la différence
entre une émission et une publicité», s’alar-
mait, voici quelques années, I’ Académie
américaine de pédiatrie, avant de conclure:
«I’Académie considére que la publicité qui
leur est destinée est trompeuse». Aux Etats-
Unis toujours, de nombreux psychologues
dénoncent I'utilisation, par les publicitaires,
de techniques qui confinent a la manipu-
lation des esprits.

LE COURRIER DE L’'UNESCO. Paris: UNESCO, ano 54, p. 44-45, sept .2001.
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Questio 1

Qual a posicdo da Suécia quanto apublicidade televisiva?

RESPOSTA

Questio 2

Em que as grandes marcas e as agéncias de publicidade tém se empenhado?

RESPOSTA
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Quest3o 3

Explicite o resultado da pesquisa feita pelo Journal de Genéve em relacdo ao tempo que
as criangas francesas, suicas, alemés e americanas passam diante da televiséo.

RESPOSTA

Questdo 4

Explique por que a crianga influencia nas preferéncias de consumo da familia.

RESPOSTA
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Quest3o g

Por que a Academia Americana de Pediatria posicionou-se contra a publicidade
destinada &s criancas?

RESPOSTA
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